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GRAPHIC RECORDING

Graphic Recording ist das visuelle Protokollieren einer Veranstaltung. Die In-
halte werden live erfasst und parallel zum Gesprochenen in eine lllustration
Ubersetzt. Graphic Recording eignet sich fir vielfaltige Veranstaltungsformate:
Meetings, Tagungen, Konferenzen oder Messen. Vom kleinen, erlesenen Teil-
nehmerkreis bis hin zu mehreren tausend Teilnehmern ist alles moglich.

Graphic Recording ist deshalb so effektiv, weil der Mensch nachweislich Infor-
mationen besser verarbeitet, die ihm zusatzlich zum gesprochenen Wort auch
visuell prasentiert werden. Ein professionell durchgefiihrtes Graphic Recor-
ding hilft den Teilnehmern, die Inhalte zu rekapitulieren und ist nattirlich auch
ein echter Hingucker.




BRANCHEN UND REFERENZEN

Pharma & Gesundheit
Abbvie — Boehringer Ingelheim — MDK Nord — AOK — Novartis — Allergan —
Merck — Bayer — EVER Pharma — Heel

Bildung
Universitat Bielefeld — Universiat Hamburg — Hamburger Institut fir Beruf-
liche Bildung — Leuphana Universitat Lineburg — Universitat Hildesheim

Finanzen
Volks- & Raiffeisenbanken — Weberbank — Bundesbank — Robeco

Automotive
Audi — smart — Mercedes — BMW — Daimler

Software & IT
NTT Data — bitkom — itelligence — proALPHA — Werum

Technik
Siemens — ABB — Bosch — GF Piping — Blanc & Fischer — Wittur — Bystronic
— LAP — Diehl — Leoni

Chemie
Wacker — Evonik — Bayer

Energie
Siemens Energy — Eprimo — Mabanaft — Transnet BW — Alterric — Maxso-
lar

Agenturen/ Beratung
Capgemini — Ipsos — Frischluft Beratung — Innopilot — IMP — kasoku Con-
sulting - Agentur Brigitte Sliss — U-Motions — interplan — PPlive

Soziales

Johanniter — CARE — bagso — Deutsches Rotes Kreuz — karg Stiftung —
Heinrich Boll Stiftung — betterplace.org — gsub — Deutsche Kinder- & Ju-
gendstiftung

Lebensmittel & Konsumgiiter
Adidas — Miiller — Zentis — Heine

Offentliche Triger
IHK Liineburg-Wolfsburg — Deutsches Zentrum fir Luft- und Raumfahrt

Logistik
Hermes — HHLA



Wie Dolmetscher tibersetzen wir Gesprochenes in Bilder
und machen damit die Welt ein kleines bisschen anschauli-
cher, schoner und unterhaltsamer.

Workshops und Konferenzen sind ohne Frage eine Goldgrube an wertvollem Input, doch fir die Teilnehmer
solcher Veranstaltungen sind die die stunden- und oft sogar tagelangen Informationsfluten oft auch eines:
ermudend. Graphic Recording schafft Aufmerksamkeit, erklart, motiviert und begeistert. Sie werden stau-
nen, wie inspirierend so ein Graphic Recording wirken kann.



KLASSISCHES GRAPHIC
RECORDING

Beim klassischen Graphic Recording wird in der Regel mit Markern
auf Papier gearbeitet. Die Formate reichen von A4-Blattern tber
Flipcharts bis hin zu mehrere Meter breiten Papierbahnen. Wenn Sie
ein Wunschformat haben, teilen Sie uns das gerne mit. Ansonsten
kdnnen wir Sie immer auch beraten, welche Formate sich abhangig
von der Lange und Art der Veranstaltung eignen.

Naturlich kann nicht nur auf Papier gezeichnet werden. Auch mit
Whiteboards und Whiteboardmarkern sind wir bestens vertraut.
Und falls das Ergebnis etwas stabiler und hochwertiger sein soll,
kdnnen wir auch auf Kapa-Platten visualisieren.

Ein Graphic Recording auf Papier ist direkt ein Hingucker, der die
Betrachter einladt, vor dem Bild zu verweilen, den Workshop zu re-
kapitulieren und mit dem Graphic Recorder in Kontakt zu treten. Das
Ubermittelte Wissen bleibt auf diese Art und Weise auch nach dem
Vortrag im Raum.

Beim klassischen Graphic Recording muissen Sie nur eine ebene
Wandflache oder Stellwande organisieren. Papier, Stifte und weitere
Arbeitsmaterialien bringen wir in aller Regel selbst mit.



= BE2V6
ORiENTI ERUNG
g

n\JORHAVEN Sz j
\ A / e o N .
0 ol" REFLEXIOMS
)

PARTIZIPATIONS- (e g
BOR - 22 W

S—

GERVNG I
B I;ORB“#O_-\

20.Junt 20139

WISSENS”

s;«.\rx.ms\:&&\“is Emi;ﬁTHi c
Aookl -

behikbe (JERT -

pmeete | SR e VoRSPRUA.

PROBLEM :

2um Thema [ feblonds Anerkenumg,
der LEHRE

6N
QQ? % / @ (im Vergleich 2u Forschung, ek

AT TR e ot o
Y ol Ak X Verant

ok y

| (JEi TERENTWICK er _
STUDIERENDE /) mase i NN Pl 1
2ellot woller Agepn der dinita & b

das bE igifal ',‘Q, N "

| . - IMMER. WMEHR i~ A e %
LA ot s . HarDEN L -
| = || A BEWERTEN ? | < Vi (% ANl A

| PustAvsh aof AUGEN- (5 S Pemaes GENERAT, PRAXS” & :

| H()HE f[a“spmchf—cr bewoten ,.,E(‘H"l:;tl.gs_e_h - Y i _ es Bl’?utH‘ . - B

BEERTUNGS Srech, o) K b , VORREITER .' '

ARE ARBEITsAuFTRiiG g || ] ._ miglidst @ ]~ OFFener

1 1% ¥ - = % D'ALOG

ZiEL & Sinp 4 AUFGhBE Ao

H FEEDBACK ay |

&= AUTHENUTAT de ehpgrson

Nﬁfd— KATALOG wotis
) Ak2EPTANZ
\"’-‘/ PRBX[SBEJSPiEL v KEA GLAB

- (o} b: -

|, STUDENTED = = R ._

e fﬁ%ﬁgp‘fﬁfggm frde hg&iﬁtn wer frogh i 5
awn Y FLEX BiLiTAT ey ERAHTLIORTONG |

MmAR myuss Sich magen.

%

Y : ',
‘ \' ¢ BEuussT- \“’E”B“CK
I =

sein ! “ @ ABER.:
| 2iPATIOD ot , anel ; :
wmge | S G SAS BBELR || rptp | S
I\i ZEIT des Unternchis :2%:2‘[{)0“2' ASTE @. S ZE'T’f‘r PARTiZiPATION \ M% STRUKTUREY] n
i 2 . R - a.,.,&. Ul
[ motivation REceDy t6:S m e s ! || 7 FREIRAUIME g inForbeRn =~ FTABLIEREN |
) ... sTuDiEREDE A : FEEDBAK = \Y% | - ORGAWISATiONS
< Vow den S‘]ud;eitlwlﬂf\ 5}',( HUOR]'E 'rne}w als nur L{ Fﬁiﬁlzlﬁtﬁff:{?nq STRUKWREH
I Zuwn L e » : iw cer _s o 2 B
THEmS b R A eme Matrikelnommer ’/y) 4 (|RRICOLUMS &3«?2;;5515;
RBETE

s LEHRENDEN

Lﬂunmnsm[ PARTIZ )PATION PERSON + FToTiVATiON
C;”'“'P‘&‘C R.bcmﬂ

~ow  designdoppel




NEV6RABEN -
FisSChBEK

wivd Te:l ewesg

[U P {
BﬁSlERTE
oz:obwwglﬁv

/-a—-"nac\.hau 9
“zr_" Sllobrt.c\'teh

G2 fiic eime GRONE.

Hw INTEGRATIVE ~J

1WiR WABEN
eimen ) ETMLLERTED

iy PLan aussm\n\_)

JATLR- -

o AF mmh(HKMS
6] } 0 Al

”

DIE WELT wid
Qu[, UnS St\ne,h

(A1 mba\m‘ <
ZUSAMMEN

% erfolgreiche

MA/snnumen
aAkre

. T &g

‘ . ‘:. \
: : AW vayssen e

s i, v@‘lmvl
Q/(MVQRL Q‘li,u’n A 9)2[ von



DIGITALES GRAPHIC
RECORDING (VOR ORT)

Beim digitalen Graphic Recording kommt statt Markern und Papier
ein Tablet mit digitalem Zeichenstift zum Einsatz.

Das digitale Graphic Recording hat einige Vorteile: Da das Bild grol3-
formatig per Beamer projiziert werden kann, kann es auch bei
Grolveranstaltungen mit mehreren hundert Teilnehmern effektiv
eingesetzt werden. Zudem kann das Ergebnis direkt druckfertig aus-
gegeben werden, ohne dass es erst digitalisiert werden muss. Auch
die Moglichkeit einer Video-Ausgabe des gezeichneten Bildes be-
steht. Zudem kdénnen mit dem Tablet leichter Ortswechsel durch-
gefuhrt werden, um z.B. mehrere Gruppenarbeiten nacheinander
visuell zu verfolgen.

Wahlt man ein digitales Graphic Recording fur die Veranstaltung,
sollte dieses auf jeden Fall gut anmoderiert und der Graphic Recor-
der vorgestellt werden. Denn anders als beim klassischen Recording
ist der Zeichner etwas weniger prasent im Raum.

Ein Nachteil des digitalen Graphic Recordings ist, dass es natlrlich
in groflen Male von der Technik abhangig ist. Ein funktionierender
Beamer und unter Umstanden eine WLAN-Verbindung sind drin-
gend erforderlich.
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Perfekt fur Videokonferenzen

REMOTE GRAPHIC
RECORDING

Seit der Corona-Pandemie wird diese spezielle Art des Graphic Re-
cordings immer mehr nachgefragt. Dabei ist die Graphic Recorderin
nicht in Persona bei einer Veranstaltung dabei, sondern schaltet sich
lediglich per Videokonferenz zu. Das Bild kann jederzeit in guter digi-
taler Qualitat geteilt werden und ebenso ist es moglich, ein Zeitraf-
fervideo dabei zu erstellen.

Das Remote Graphic Recording eignet sich perfekt fiir Videokonfe-
renzen oder bei Veranstaltungen mit geringem Budget. Durch die
wegfallenden Reisekosten und die Zeitersparnis wird das Graphic
Recording deutlich glinstiger. Auch wenn es lediglich um die Doku-
mentation geht oder ein Graphic Recording im Nachgang (zu einer
Videoaufzeichnung 0.3.) erstellt werden soll ist diese Form des Gra-
phic Recordings geeignet.




Ein maflgeschneidertes Angebot

BEAUFTRAGUNG EINES
GRAPHIC RECORDERS

Um unsere Verfugbarkeit zu Gberprifen und Ihnen ein individuelles An-
gebot machen zu kdnnen, brauchen wir von lhnen am besten folgende
grundlegende Informationen:

e Wann und wo findet die Veranstaltung statt?

e Fir wieviele Stunden brauchen Sie den Graphic Recorder in etwa?

e Bendtigen Sie einen oder mehrere Zeichner?

e Wiinschen Sie sich ein analoges oder digitales Graphic Recording?

e Fir welche Zwecke soll das Bild im Nachgang genutzt werden?

e Gibt es Besonderheiten? (Spezielle Workshopformate, parallele Grup-
penarbeiten oder andere Anforderungen an den Graphic Recorder)

e Sprache: Wir erstellen Graphic Recordings in deutscher und englischer
Sprache.

Gerne beraten wir Sie auch, welches Graphic Recording am besten pas-
sen wirde, wie man es optimal in die Veranstaltung integriert und wel-
che Nutzungsmaoglichkeiten sich in Ihrem Fall anbieten.

Kosten

WIE BERECHNET SICH DER
PREIS?

Beim Graphic Recording handelt es sich um eine individuelle Leistung.
Der Preis setzt sich aus verschiedenen Faktoren zusammen:

e Dauer der Veranstaltung (ein- oder mehrtagig)

e der Veranstaltungsort und die damit verbundenen Reise- und Uber-
nachtungskosten, sowie die Zeit, die fir das Reisen aufgewandt wer-
den muss

e die thematische Komplexitat, die eine mehr oder weniger intensive
Vorbereitungs- und Briefingphase erfordert

e Materialkosten

e eventuelle Zusatzleistungen (Digitalisierung, Videoausgabe, etc...)

e Nutzungsrechte fir das Bild

e Staatliche und gemeinniitzige Organisationen bekommen bei uns ei-
nen Rabatt auf das Honorar.




ABLAUF EINES GRAPHIC
RECORDINGS

CHECKLISTE FUR DIE VORBEREITUNG:

o Graphic Recorder briefen

Etwa eine Woche vor der Veranstaltung benotigt der Graphic Recorder
von lhnen dann noch ein etwas detaillierteres Briefing: Wie ist der Ta-
gesablauf? Welche Ziele verfolgt die Veranstaltung? Welches Bildformat
ist das geeignetste? Welche Ansprechpartner sind vor Ort? Zudem mis-
sen letzte organisatorische Fragen geklart werden.

Wenn Sie bestimmte Winsche haben, was Farben, Motive oder inhalt-
liche Schwerpunkte angeht, auliern Sie diese gerne. Bei komplexen fach-
lichen Themenbereichen ist es zudem gut, gelaufige spezifische Fachbe-
griffe und Abklrzungen mit dem Graphic Recorder zu klaren und ihm bei
Bedarf entsprechendes Material zur Verfligung zur stellen.

Q Moderation briefen
Weihen Sie auch die Moderation mit ein: Sie sollte den Graphic Recorder
beim Event kurz vorstellen.

9 Rahmenbedingungen organisieren

Der Graphic Recorder bendtigt fur ein klassisches Recording eine ebene
Wandflache oder Stellwande, um dort Papier aufspannen zu kdnnen. Bei
einem digitalen Graphic Recording muss mit der Technikabteilung abge-
sprochen werden, wann und wie die Inhalte auf Beamer oder Bildschir-
me projiziert werden.

0 Hotel, Fahrten und Catering

Nur ein glicklicher und ausgeruhter Graphic Recoder ist ein guter Gra-
phic Recorder. Wenn vereinbart wurde, dass Sie die Ubernachtung fiir
den Zeichner buchen, reservieren Sie bitte ein Zimmer in einem ruhigen
Hotel (mindestens 3 Sterne) unweit des Veranstaltungsortes. Planen Sie
den Graphic Recoder auch beim Catering mit ein und respektieren Sie
seine Pausenzeiten. Denn Graphic Recording erfordert eine Menge men-
taler Anstrengung und Konzentration.

AM TAG DES EVENTS:

Der Graphic Recorder wird etwa 45-60 Minuten vor der Veranstaltung
vor Ort sein, sich mit den Raumlichkeiten vertraut machen und seinen
Platz vorbereiten. Stellen Sie sicher, dass ein Ansprechpartner vor Ort
ist. Bei einem digitalen Graphic Recording ist der Technikcheck wich-
tig - es sollte also eine Person, die sich mit der Veranstaltungstechnik
auskennt, prasent sein. In der Regel gentigen dafiir ca. 15 Minuten.
Wahrend des Events kdnnen Sie sich dann zuricklehnen und die Show
genielBen. Der Graphic Recorder arbeitet nun hochkonzentriert und ei-
genstandig.

Denken Sie aber daran, den Graphic Recorder zu informieren, wenn
sich Zeiten, Sprecher oder Themen spontan andern.



DIGITAL TRANSFORMATION

7

NACHHALTIGE NUTZUNG

Direkt nach dem Event verbleibt die Originalzeichnung, wenn nichts
anderes vereinbart wurde, in lhrem Besitz. Wir empfehlen, das Gra-
phic Recording nicht einfach in der Schublade verschwinden zu lassen,
sondern noch weitergehend zu nutzen. Gegen einen geringen Auf-
preis nehmen wir eine einfache Digitalisierung des Ergebnisses vor.
Wir fotografieren das Bild direkt nach der Veranstaltung ab, bereini-
gen das Ergebnis und speichern es im gewlinschten Format fir Sie ab.
Gerne stellen wir auch Teile des Bildes frei oder nehmen eine umfang-
reichere Nachbearbeitung fur Sie vor.

Bitte beachten Sie dabei eines: Die spontane Beurteilung und das
Filtern der wichtigen Aussagen entspricht immer der indivuellen
Auffassung des Graphic Recorders und ist damit neben der zeichne-
rischen Kompetenz seine Kernleistung. Eine Veranderung des Ergeb-
nisses im Nachgang ist daher mit einem vergiiteten Mehraufwand
verbunden.

MOGLICHKEITEN DER NUTZUNG IM NACHGANG:

e Lassen Sie Postkarten mit dem Motiv drucken und verschicken die-
se an die Teilnehmer

e Nutzen Sie freigestellte Motive in ihrem Geschaftsbericht, Newslet-
ter oder der Mitgliederzeitung

e Erinnern Sie die Teilnehmer hin- und wieder an wichtige Kernbot-
schaften, indem sie freigestellte Motive happchenweise verschicken

e Nutzen Sie das Graphic Recording als Eyecatcher auf Ihrer Home-
page oder in den Sozialen Medien

e Fragen Sie nach einer Videoaufnahme des Graphic Recordings, die
Sie z.B. in die Videodokumentation der Veranstaltung einflieRen
lassen kdnnen

e Gerne erstellen wir fir Sie auch neue lllustrationen zu Themen, die
im Graphic Recording noch zu kurz gekommen sind.



Einfach mal anfragen

KONTAKT

Jedes Graphic Recording ist anders. Kontaktieren Sie uns gerne mit
Ihrem individuellen Anliegen. Gemeinsam finden wir sicher fir je-
des Event eine gute Losung.

info@designdoppel.de 0151/55563152

www.designdoppel.de www.graphic-recording-digital.de designdoppel




